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ABSTRAK 

Adanya penurunan laba bersih pada tahun 2024 yang disebabkan oleh naiknya beban usaha 

yang peruntukannya untuk ekspansi perusahaan sesuai dengan kebutuhan produksi untuk 

memenuhi permintaan produk sales dan distribusi. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

seberapa besar pengaruh penjualan terhadap laba bersih pada PT Campina Ice Cream 

Industry Tbk periode 2018—2024. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan 

pendekatan deskriptif asosiatif. Teknik pengumpulan data penelitian ini adalah teknik 

dokumentasi dari laporan keuangan tahunan 2018—2024. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa penjualan berpengaruh signifikan terhadap laba bersih  

 

Kata kunci:  Penjualan, Biaya, Laba Bersih. 

 

ABSTRACT 

There was a decrease in net profit in 2024 caused by an increase in operating expenses 

which were allocated for company expansion in accordance with production needs to meet 

sales and distribution product demand. This study aims to determine how much influence 

sales have on net profit at PT Campina Ice Cream Industry Tbk for the period 2018-2024. 

This study uses a quantitative method with an associative descriptive approach. The data 

collection technique for this study is the documentation technique from the 2018-2024 

annual financial statements. The results of the study indicate that sales have a significant 

effect on net profit. 

 

Keywords: Sales, Cost, Net Profit. 
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PENDAHULUAN 

Peranan Industri Manufaktur 

dalam pembangunan ekonomi di berbagai 

negara sangat penting karena industri 

manufaktur memiliki beberapa 

keunggulan dalam hal akselerasi 

pembangunan. Industri manufaktur 

memegang peran kunci sebagai mesin 

pembangunan karena industri manufaktur 

memiliki beberapa keunggulan 

dibandingkan sektor lain karena nilai 

kapitalisasi modal yang tertanam sangat 

besar, kemampuan menyerap tenagakerja 

yang besar, juga kemampuan menciptakan 

nilai tambah (value added creation) dari 

setiap kegiatan operasionalnya 

(Hutabarat, 2022). 

Laba bersih adalah selisih antara 

pendapatan dan biaya, yang menunjukkan 

keuntungan atau kerugian bersih yang 

diperoleh oleh entitas selama periode 

tersebut (Nida et al., 2024). Laba bersih 

ialah kelebihan keuntungan yang didapat 

dengan mengurangkan biaya operasional 

dan pajak penghasilan perusahaan dari 

harga pokok penjualan dan penjualan 

bersih suatu perusahaan (Elza Surachman 

et al. 2024:101)  Kegiatan utama 

perusahaan manufaktur yang di kejar 

adalah dari sisi penjualan. Penjualan 

menurut (Sari et al., 2023) adalah kegiatan 

atau proses menjual produk atau layanan 

kepada pelanggan dengan tujuan 

mendapatkan pendapatan atau 

keuntungan. Menurut (Sumiyati dan 

NafiÕah 2021:2) penjualan adalah suatu 

kegiatan yang terdiri dari transaksi 

penjualan barang atau jasa, secara kredit 

maupun tunai. 

PT Campina Ice Cream Industry 

Tbk (CAMP) mengincar pertumbuhan 

kinerja hingga 10% di tahun 2024. 

Direktur Campina Ice Cream Adji 

Andjono Purwo melanjutkan, bisnis 

makanan camilan sepanjang 2023 

mengalami sedikit pertumbuhan, terutama 

di kategori camilan es krim. Kendati 

begitu, Adji menerangkan bahwa situasi 

daya beli menurun setelah bulan Juli dan 

Agustus 2023. Menurutnya, penurunan ini 

disebabkan isu kenaikan harga bahan baku 

pokok yang ber pengaruh terhadap 

pembelanjaan barang-barang yang non 

essential seperti es krim. Sebagai 

informasi, laju bisnis CAMP di tahun 

2023 terpantau bertumbuh positif. Per 

kuartal III-2023, CAMP mengantongi 

penjualan bersih sebesar Rp 872,97 miliar, 

atau lebih tinggi 1,65% YoY 

dibandingkan Rp 858,73 miliar per kuartal 

III-2022. Sementara, dari sisi bottom line 

laba tahun berjalan mencapai Rp 112,20 

miliar. Angka ini juga meningkat dari laba 

bersih di periode yang sama tahun lalu 

senilai Rp 104,69 miliar (Perwitasari, 

2024). 

Penelitian tentang penjualan dan 

biaya operasional pernah dilakukan pada 

tahun sebelumnya. Hasil dari penelitian 

terdahulu yang diteliti oleh (Puspitasari & 

Ruchjana, 2022) yang membahas 

mengenai Pengaruh Penjualan Dan Biaya 

Operasional Terhadap Laba Bersih Pada 

Perusahaan Percetakan Di Karawang 

menyatakan bahwa penjualan 

berpengaruh terhadap laba bersih. 

Adapun perbedaan mengenai hasil 

penelitian berkaitan dengan pengaruh 

penjualan dan biaya operasioanal terhadap 

laba bersih. Berdasarkan penelitian 

(Rahmi & Dwi Sulistio Wati, 2023) yang 

membahas mengenai Pengaruh 

Pendapatan, Biaya Operasional Terhadap 
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Laba Bersih Pada Perusahaan Sektor 

Perindustrian menunjukkan bahwa 

penjualan secara parsial berpengaruh 

terhadap laba bersih. Namun, berbeda 

dengan penelitian (Tinia et al., 2023) yang 

membahas mengenai Pengaruh Penjualan 

dan Biaya Operasional terhadap Laba 

Bersih pada PT Indofood CBP Sukses 

Makmur Tbk Periode 2012-2021 

menyatakan bahwa biaya operasional 

tidak berpengaruh signifikan terhadap 

laba bersih.  

Penelitian terkait pengaruh 

penjualan terhadap laba bersih dari 

penelitian (Nurazhari & Dailibas, 2021) 

yang membahas mengenai Pengaruh 

Penjualan Dan Harga Pokok Penjualan 

Terhadap Laba Bersih menunjukkan 

bahwa penjualan secara parsial 

berpengaruh terhadap laba bersih. 

 

METODE PENELITIAN 

 Penggunaan metode penelitian ini 

menggunakan metode penelitian 

kuantitatif dengan pendekatan deskriptif 

dan asosiatif. Analisis penggunaan dalam 

penelitian ini adalah analisis statistik 

deskriptif, uji koefisien determinasi, uji 

regresi linear sederhana serta uji hipotesis 

Uji t), dengan menggunakan sofware 

SPSS (Statistical Product and Service 

Solutions) Versi 26. 

  Menurut (Herusetya 2024:63) 

Operasionalisasi variabel adalah 

bagaimana sebuah variabel dapat diukur 

dan dihitung secara operasional.  

  Dalam penelitian ini terdapat dua 

variabel yang digunakan yakni variabel 

independen dan variabel dependen.  

1. Variabel Independen 

Variabel independen (variabel bebas). 

Variabel ini sering disebut sebagai 

variabel stimulus, predictor, antecedent. 

Dalam Bahasa Indonesia sering disebut 

variabel bebas. Variabel bebas adalah 

merupakan variabel yang mempengaruhi 

atau menjadi sebab perubahannya atau 

timbulnya variabel dependen (terikat) 

(Prasetia 2022:70). 

2. Variabel Dependen 

Variabel dependen (variabel terikat). 

Variabel dependen sering disebut sebagai 

variabel output, kriteria, konsekuen. 

Dalam Bahasa Indonesia disebut juga 

variabel terikat. Variabel terikat 

merupakan variabel yang dipengaruhi atau 

yang menjadi akibat, karena adanya 

variabel bebas (Prasetia 2022:70). 

 Dalam penelitian ini digunakan 

variabel bebas yaitu Penjualan (X) dan 

variabel terikat yaitu laba bersih (Y). 

Berdasarkan judul penelitian “Pengaruh 

Penjualan Terhadap Laba Bersih”. Maka 

berikut ini uraian mengenai konsep dan 

indikator variabel penelitian: 

Tabel 1  

Operasionalisasi Variabel 

Variabel Definisi 

Variabel 

Indikator Skala Jumla

h Data 

Penjuala

n 

Penjualan 

bersih adalah 

total 

pendapatan 

bersih untuk 

tiap-tiap tahun 

diperlihatkan 

bersih dari 

retur penjualan 

dan dan 

potongan 

penjualan. 

(Aileen 

2018:89) 

Penjualan 

Bersih = 

Penjualan 

– Retur 

Penjualan 

– Potongan 

Penjualan 

Rasio 7 

Laba 

Bersih 

Laba bersih 

berasal dari 

transaksi 

pendapatan, 

beban, 

keuntungan 

dan kerugian. 

Transaksi-

transaksi ini 

diikhtisarkan 

dalam laporan 

laba rugi. Laba 

dihasilkan dari 

selisih antara 

sumber daya 

masuk 

(pendapatan 

Laba 

Bersih = 

Laba 

Sebelum 

Pajak – 

Pajak 

Penghasila

n 

Rasio 7 
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Variabel Definisi 

Variabel 

Indikator Skala Jumla

h Data 

dan 

keuntungan) 

dengan 

sumber daya 

keluar (beban 

dan kerugian) 

selama periode 

waktu tertentu. 

(Hery 

2017:40) 

Sumber: Data diolah 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil Penelitian 

Analisis data yang akan digunakan 

pada penelitian ini menggunakan program 

SPSS 26 sebagai alat bantu dalam 

menganalisis data, adapun analisis data 

yang akan dilakukan pada penelitian ini 

antara lain: 

 

Tabel  2  

Pertumbuhan Penjualan PT Campina 

Ice Cream Industry Tbk  

Periode Tahun 2018—2024 

TAHUN 
PENJUALAN 

(Rupiah) 

NAIK/TURUN 

(Rupiah) 

PERTUMBUHAN  

(%) 

2018 961.136.629.003 - - 

2019 1.028.952.947.818 67.816.318.815 6,59 

2020 956.634.474.111 (72.318.473.707) -7,56 

2021 1.019.133.657.275 62.499.183.164 6,13 

2022 1.129.360.552.136 110.226.894.861 9,76 

2023 1.135.790.489.555 6.429.937.419 0,57 

2024 1.158.489.850.210 22.699.360.655 1,96 

Sumber: Laporan Keuangan PT 

Campina Ice Cream Industry Tbk. 

 Dapat dilihat bahwa penjualan PT 

Campina Ice Cream Industry Tbk pada 

tahun 2018 mencapai 

Rp961.136.629.003, yang merupakan 

hasil langsung dari upaya promosi yang 

terus ditingkatkan oleh tim marketing. 

Perusahaan melakukan ekspansi dengan 

memperkenalkan produk refreshment dan 

menambah kantor distribusi di Jayapura 

pada tahun 2018. Selain itu, PT Campina 

Ice Cream Industry Tbk juga 

berkontribusi sebagai salah satu sponsor 

dalam kegiatan Asian Para Games tahun 

2018. 

Tahun 2019 penjualan mencapai 

Rp1.028.952.947.818 dimana penjualan 

naik 6,59% atau sekitar 

Rp67.816.318.815 dari tahun 

sebelumnya. Keberhasilan ini didukung 

dengan penguatan jaringan distribusi dan 

penjualan, utamanya di luar Pulau Jawa. 

Langkah ini semakin memperkuat posisi 

branding Campina sekaligus 

meningkatkan pangsa pasar di seluruh 

Indonesia. 

Penjualan PT Campina Ice Cream 

Industry Tbk pada tahun 2020 sebesar 

Rp956.634.474.111 yang artinya turun -

7,56% atau sekitar -Rp72.318.473.707 

dari tahun sebelumnya. Pengikisan 

penjualan pada tahun 2020 dikarenakan 

dampak dari pandemi Covid-19 yang 

melanda seluruh dunia, termasuk 

indonesia. Kondisi tersebut juga membuat 

banyak industri mengalami tekanan, 

termasuk industri consumer goods, salah 

satu industri es krim. Pandemi Covid-19 

mengakibatkan beberapa hal, 

diantaranya: menurunnya daya beli 

masyarakat, perubahan perilaku 

pelanggan dan berkurangnya mobilitas 

masyarakat ke lokasi-lokasi penjualan.  

Pada tahun 2021 perusahaan 

mencatat penjualan sebesar 

Rp1,019,133,657,275. Ini meningkat 

sebesar 6,13% atau sekitar 

Rp62.499.183.164 dari tahun sebelumnya 

Rp956.634.474.111. Tindakan ini adalah 

hasil dari rencana strategis perusahaan 

dalam menghadapi kondisi ekonomi yang 

masih dipengaruhi oleh penyebaran 

COVID-19. Langkah-langkah tersebut 

antara lain meluncurkan produk baru 

yang berkualitas dengan harga lebih 
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terjangkau, mengalihkan sebagian besar 

promosi ke platform online, dan 

mengoptimalkan penjualan melalui e-

commerce serta berbagai marketplace 

yang tersedia. 

Pada tahun 2022 penjualan yang 

dicatat perusahaan sebesar 

Rp1.129.360.552.136, ini berarti 

penjualan mengalami kenaikan sebesar 

Rp110.226.894.861 atau sekitar 9,76%. 

Kenaikan ini didukung oleh kemampuan 

perusahaan yang cepat beradaptasi 

terhadap perubahan perilaku konsumen 

selama pandemi dengan memanfaatkan e-

commerce untuk penjualan produknya. 

Perusahaan berusaha membuat 

operasional yang lebih efisien melalui 

digitalisasi, sehingga lebih terintegrasi 

dari hulu ke hilir. Berkat digitalisasi, 

penjualan dan distribusi dapat dilakukan 

dengan lebih terukur dan promosi dapat 

dilakukan secara serentak.  

Tahun 2023 PT Campina Ice Cream 

Industry Tbk mencatat penjualan sebesar 

Rp1.135.790.489.555 naik dari tahun 

sebelumnya sebesar Rp6.429.937.419 

atau sekitar 0,57%. kenaikan tersebut 

dikarenakan sepanjang tahun 2023 

perusahaan memperkuat brand 

awareness untuk menyasar segmen 

generasi milenial dan gen-z, Tahun ini 

perusahaan bekerjasama dengan beberapa 

selebriti, selebgram, social media 

influencer untuk dapat meningkatkan 

brand value di masyarakat. Selain itu, 

perusahaan juga meluncurkan beberapa 

produk yang inovatif untuk menambah 

excitement konsumen antara lain: Mochi 

Duo: Durian, Disney Princess Ariel, 

Nastar, Hula-hula Alpukat, Petit Milky 

Crunch, Fantasy Grape Plus Vitamin C, 

Strawberry Cheesecake 90 ml, Banana 

Split 750 ml Family Pack dan Cashew 

Nuts. 

Tahun 2024 penjualan mengalami 

peningkatan naik menjadi 

Rp1.158.489.850.210 atau kenaikan 

sekitar 1,96% yang diakibatkan dari 

peningkatan penjualan serta permintaan 

pasar. 

 

Tabel  3 

Pertumbuhan Laba Bersih PT 

Campina Ice Cream Industry Tbk  

PeriodeTahun 2018—2024 

TAHUN 

LABA BERSIH 

(dalam jutaan 

Rupiah) 

NAIK/TURUN 

(dalam jutaan 

Rupiah) 

PERTU

MBUH

AN (%) 

2018 61.947.295.689 - - 

2019 76.758.829.457 14.811.533.768 19,30 

2020 44.045.828.312 -32.713.001.145 -74,27 

2021 100.066.615.090 56.020.786.778 55,98 

2022 121.257.336.904 21.190.721.814 17,48 

2023 127.426.464.539 6.169.127.635 4,84 

2024 97.110.136.525 -30.316.328.014 -31,22 

Sumber : Laporan Keuangan PT 

Campina Ice Cream Industry Tbk. 

Dapat dilihat laba bersih PT 

Campina Ice Cream Industry Tbk pada 

tahun 2018 sebesar Rp61.947.295.689. 

Kenaikan laba bersih setelah pajak 

disebabkan oleh penurunan beban 

keuangan pasca pembayaran hutang, dan 

menyusul suksesnya IPO pada tahun 

2017.  

Tahun 2019 laba bersih mencapai 

Rp76.758.829.457 dimana laba bersih 

naik 19,30% atau sekitar 

Rp14.811.533.768 dari tahun sebelumnya. 

Hal ini dicapai melalui peluncuran 

berbagai produk baru dan upaya terus-

menerus seluruh jajaran dalam menjaga 

peningkatan kinerja secara berkelanjutan. 

Laba bersih PT Campina Ice 

Cream Industry Tbk pada tahun 2020 
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sebesar Rp44.045.828.312 yang artinya 

turun -74,27% atau sekitar -

Rp32.713.001.145 dari tahun sebelumnya. 

Pengikisan laba bersih pada tahun 2020 

dikarenakan dampak dari Covid-19 

menyebabkan guncangan kondisi 

pertumbuhan perekonomian negara dan 

berdampak pada sektor kegiatan ekonomi, 

penurunan pasar modal dan gangguan 

operasi bisnis. Operasi Perusahaan telah 

dan mungkin terus dipengaruhi oleh 

penyebaran virus Covid-19. Hal ini juga 

yang mempengaruhi penurunan 

pertumbuhan laba saat ini yang 

dipengaruhi oleh faktor eksternal yang 

sedang melanda secara global yang 

membuat daya beli masyarakat menurun. 

Pada tahun 2021 mencatat laba 

bersih sebesar Rp100.066.615.090. Ini 

meningkat sebesar 55,98% atau sekitar 

Rp56.020.786.778 dari tahun sebelumnya 

Rp44.045.828.312. Kenaikan terjadi 

karena perseroan berhasil mencapai target 

yang telah ditetapkan. Pencapaian target 

tersebut merupakan hasil langsung dari 

upaya Perseroan dalam melakukan inovasi 

produk, strategi pemasaran dan efisiensi 

dalam operasional. Salah satu langkah 

strategis yang telah dilakukan perseroan 

yaitu pemanfaatan digitalisasi dan 

perluasan channel non-konvensional.  

Pada tahun 2022 laba bersih yang 

dicatat perusahaan sebesar 

Rp121.257.336.904, ini berarti 

pertumbuhan laba bersih mengalami 

penurunan sebesar Rp21.190.721.814 atau 

sekitar 17,48% dari tahun sebelumnya 

tahun 2021. Penurunan ini merupakan 

dampak pencabutan subsidi energi dari 

pemerintah hingga meningkatnya harga 

bahan bakar minyak (BBM) cukup 

berpengaruh terhadap operasional 

perusahaan. Ditambah curah hujan yang 

tinggi serta adanya bencana alam di 

berbagai daerah di Indonesia. 

Tahun 2023 PT Campina Ice Cream 

Industry Tbk mencatat laba bersih sebesar 

Rp127.426.464.539 naik dari tahun 

sebelumnya sebesar Rp6.169.127.635 

atau sekitar 4,84%. kenaikan tersebut 

dikarenakan sepanjang tahun 2023 

perusahaan melakukan perencanaan 

perluasan area operasional dengan 

melakukan pembelian tanah samping 

pabrik. Perusahaan terus melakukan 

ekspansi dengan memperluas jaringan 

distribusi. Perusahaan juga 

menggencarkan digitalisasi dengan 

melakukan penjualan melalui digital yang 

bekerjasama dengan beberapa e-

commerce ternama di Indonesia juga 

secara penuh menjalankan website dan 

aplikasi ice cream store yang akan 

meningkatkan tingkat pelayanan ke 

konsumen akhir. 

Tahun 2024 PT Campina Ice Cream 

Industry Tbk mencatat laba bersih 

Rp97.110.136.525 mengalami penurunan 

laba sekitar Rp-30.316.328.014 dengan 

penurunan rata-rata -31.22% yang 

diakibatkan dari tingginya biaya 

pengeluaan biaya investasi utuk 

memenuhi penjualan dan distribusi di 

daerah Rungkut yang penyelesaiannya 

bisa memakan waktu hingga pertengahan 

tahun 2025. 

 

Statistik Deskriptif 

Untuk menggambarkan data dari 

penelitian ini, hasil uji statistik deskriptif 

yang telah diolah dapat dilihat pada tabel 

dibawah ini yaitu sebagai berikut: 
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Tabel 4 

Hasil Uji Statistik Deskriptif 

Descriptive Statistics 

 N 

Minim

um Maximum Mean 

Std. 

Deviation 

Penjualan 7 956634

474111 

115848985

0210 

10556426571

58.29 

84867352892

.237 

Laba Bersih 7 440458

28312 

127426464

539 

89801786645.

14 

30559902463

.017 

Valid N 

(listwise) 

7 
    

Sumber: Data diolah SPSS.26 

 Berdasarkan uji statistik deskriptif 

pada tabel 4 diatas dapat informasi 

mengenai nilai minimum, nilai 

maksimum, nilai rata-rata dan standar 

devisiasi setiap variabel dalam penelitian 

ini. 

1. Penjualan dengan jumlah data (N) 

sebanyak 7 mempunyai nilai minimum 

sebesar Rp.956.634.474.111,00 yang 

terjadi pada tahun 2018 dan nilai 

maksimum sebesar Rp. 

1.158.489.850.210,00 yang terjadi 

pada tahun 2024. Sedangkan nilai rata-

rata secara keseluruhan diperoleh hasil 

sebesar Rp. 1.055.642.657.158,29 dan 

nilai standar deviasi diperoleh hasil 

sebesar Rp. 84.867.352.892.237. 

2. Laba Bersih dengan jumlah data (N) 

sebanyak 7 mempunyai nilai minimum 

sebesar Rp.44.045.828.312,00 yang 

terjadi pada tahun dan nilai maksimum 

sebesar Rp.127.426.464.539,00 yang 

terjadi pada tahun. Sedangkan nilai 

rata-rata secara keseluruhan diperoleh 

hasil sebesar Rp.88.583.728.331,8333 

dan nilai standar deviasi diperoleh hasil 

sebesar Rp. 30.559.902.463,017. 

 

Uji Regresi Linier Sederhana 

Analisis linier digunakan untuk 

meramalkan bagaimana pengaruh variabel 

independen (penjualan) terhadap variabel 

dependen (laba bersih). Adapun hasil 

regresi linier pada penelitian ini dapat 

dilihat pada tabel di bawah ini: 

 

Tabel 5 

Hasil Uji Regresi Linier Sederhana 

 
Sumber: Data diolah SPSS 26 

Berdasarkan tabel maka diperoleh 

hasil persamaan regresi sebagai berikut: 

Y = a + b.X  

Y = -233.182.651.056,200+ 0,306 X  

Dari persamaan tersebut dapat 

disimpulkan bahwa: 

1. Nilai konstanta sebesar -

233.182.651.056,200 artinya jika 

penjualan nilainya adalah 0, maka laba 

bersih nilainya sebesar -

233.182.651.056,200 

2. Nilai koefisien variabel penjualan 

sebesar 0,306 artinya jika variabel 

penjualan mengalami peningkatan 

sebesar 1 kali, dengan asumsi variabel 

lainnya tetap, maka laba bersih akan 

meningkat sebesar 0,306. 

 

Uji Koefisien Determinasi 

 

Tabel 6  

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 
Sumber: Data diolah SPSS 26 
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Berdasarkan hasil uji koefisien 

determinasi menunjukkan besarnya 

koefisien determinasi adalah 0,666 atau 

sama dengan 66.6% yang diambil dari 

nilai Adjusted R Square, artinya bahwa 

variabel independen (penjualan) mampu 

mejelaskan variabel dependen (laba 

bersih) sebesar 66,6% sedangkan sisanya 

3,4% dijelaskan oleh variabel lain yang 

tidak dimasukkan dalam model ini. Dalam 

arti lain bahwa masih ada variabel lain 

yang diluar model yang mempengaruhi 

laba bersih. 

 

Uji Parsial (Uji t) 

Uji t dilakukan untuk mengetahui 

ada tidaknya pengaruh dari masing-

masing variabel independen (penjualan) 

secara individual terhadap variabel 

dependen (laba bersih). Adapun hasil uji t 

pada penelitian ini dapat dilihat pada tabel 

5. Berdasarkan output yang diperoleh 

yaitu thitung sebesar 3,603 dan ttabel sebesar 

2,776. Karena thitung 3,603 > ttabel 2,776. 

Maka H0 ditolak dan Ha diterima. Artinya, 

penjualan berpengaruh terhadap laba 

bersih (Y). Signifikansi yang diperoleh 

penjualan adalah 0,015 maka (0,015 < 

0,05), yang artinya penjualan berpengaruh 

terhadap laba bersih secara signifikan. 

Pembahasan 

Menurut (Indriani, 2018) yang 

menyatakan bahwa, “laba bersih akan 

meningkat pada saat penjualan naik, 

sedangkan laba bersih akan menurun pada 

saat penjualan turun”. Teori ini sejalan 

dengan hasil penelitian ini. Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa 

terdapat pengaruh penjualan terhadap laba 

bersih pada PT Campina Ice Cream 

Industry Tbk Periode 2018—2024. 

Menurut (Jumingan 2016:165) ada 

beberapa faktor yang memengaruhi 

perubahan laba bersih (net income), 

faktor-faktor tersebut yang menyebutkan 

juga salah satunya adalah naik turunnya 

penjualan. Peningkatan penjualan, seperti 

yang terlihat pada tahun 2019 dan 2022, 

berkontribusi positif terhadap laba bersih 

perusahaan. Sebaliknya, penurunan 

penjualan pada tahun 2020 tidak 

diimbangi dengan peningkatan laba bersih 

karena dampak dari pandemi dan 

penurunan penjualan. Selain itu terjadi 

peningkatan penjualan di tahun 2024 

namun tidak diimbangi dengan 

peningkatan laba, hal ini diakibatkan 

adanya penggunaan dana investasi untuk 

ekspansi dari sisi sales dan distribusinya. 

Selain dibandingkan dengan teori hasil ini, 

penelitian ini juga dibandingkan dengan 

hasil riset penelitian terdahulu. Terdapat 

pengaruh penjualan terhadap laba bersih. 

Hal ini sejalan dengan penelitian (Tinia et 

al., 2023), (Sholeha et al., 2022) dan 

(Puspitasari dan Ruchjana 2022). 

SIMPULAN 

Hasil penelitian tersebut penjualan 

berpengaruh positif terhadap laba bersih, 

artinya penjualan mempengaruhi laba 

bersih PT Campina Ice Cream Industry 

Tbk Periode 2018—2024. 

SARAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan 

pembahasan, disarankan agar peneliti 

selanjutnya melakukan kajian lebih 

mendalam mengenai pengaruh penjualan 

terhadap laba bersih pada berbagai 

perusahaan. Selain itu, penelitian yang 

lebih rinci pada PT Campina Ice Cream 

Industry Tbk dengan variabel yang 

berbeda juga dianjurkan. Pendekatan ini 

diharapkan dapat memberikan 
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pemahaman yang lebih komprehensif 

tentang dinamika keuangan dan 

operasional serta berkontribusi pada 

pengembangan strategi perusahaan di 

sektor industri es krim maupun sektor 

lainnya.  
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